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Soluciones Impacto Poblaciones
de mercado transformador vulnerables
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' La economia urbana y sus activos

Innovaciones para desarrollar
la economia naranja y la economia circular




Ratiode
movilizacion**

Inversion
semillayVC
acumulada

300+

illones USS

3X




Economia nharanja

OB | |48



La creatividad,

el recurso
inagotable de
Ameérica Latina
y el Caribe

Talento y Creatividad

Patrimonio cultural

Propiedad
Intelectual
Conectividad
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¢QUE ES LA
ECONOMIA CREATIVA?

Grupo de actividades donde las ideas se
transforman en bienes vy servicios culturales y
creativos, cuyo valor puede ser protegido por 1

derechos de propiedad intelectual B
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Artes

Pintura

Escultura

Fotografia

Antigledades

Teatro
Danza

Titeres

Opera

Circo

Medios
Cine
Television
Radio

Editorial
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Funcionales

Arquitectura
Animacién Digital

Video Juegos

Publicidad

Disefio (interiores,
grafico, modas, joyas
y juguetes)




cQué es la economia creativa®?

Economia
Cultural

-----

Actividades
creativas de
soporte
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Genera valor
y riqueza

Genera
empleos

Genera
Impacto social
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El comercio de bienes y
servicios creativos en el
2012 genero un total de

547.000

millones de dolares

Ingresos generados por las industrias creativas y culturales (ICC)

Aho

2013

Ingresos mundiales
USS$2.250.000.000.000
Ingresos ALC
UsS$124.000.000.000
Fuente

EY. Cultural Times The first global map of cultural and cre-
ative industries. Estados Unidos, 2015. Disponible en: http://

ey-cultural-times-2015 pd? (Consultado en mayo de 2017).
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29,5M

d t b i d

Fuente: EY. Cultural Times The first global map of cultwral and creative in-
dustries. Estados Unidos, 2015. Disponible en: hiftp:/fwew. ey com/Publication/
vwllAssets/ey-cultural -times-2015/SFILE/ey-cultural-times-2015. pdf

(Consultado en mayo de 2017).

Unién Europea
12M

Estados Unidos

Lafuerza = £ - < > m i I I o n es
do 12 economia 1 9 de trabajadores

naranja supera oot St T T e e e e e

a Ia de Ia IndUStrla tural-times-2016/SFILE/ey-cultural-times-2016. pdf (Consultado en mayo de 2017).

automotriz de la

Union Europea,

Estados Unidos y Japon. |
OB | |48

Fuente: Comisién Europea. Industria automovilistica. Disponible en: nttps://ec surcps. su/growtn/ssctors/
Jopan Automobile Monufacturers Associction. Inc. {2015). The Motor Industry of Japan 2015. Disponible en:
Contribution of the Automotive Industry to the Economies of All Fifty States and the United States. Disponible e

o w. joma-english jo/publications/MII2016 odf

Center for Automotive Research. (2015).

http://wws.cargroup org/wp-content/up

ds/2017/02/Contribution-of -the-Autom \dustry-to-the-Econ All-Fifty-S s-and-the-United

*(Fuentes consultodos en moyo de 2017).



SOLUCION DE PROBLEMAS COMPLEJOS -1

COORDINACION COM LOS DEMAS -2

GESTION DE PERSOMAS -3

PEMSAMIENTO CRITICO -4

HEGOCIACION -5

2020

T+ SOLUCION DE PROBLEMAS COMPLEJOS

CONTROL DE CALIDAD -6
ORIEMTACION AL SERVICIO -7

JUICIO ¥ TOMA DE DECISIONES -8

2- PENSAMIENTD CRITICD
BUEN OYEMTE -9

CREATIVIDAD CREATIVIDAD.

4- MANEJD DE PERSOMNAS
5- COORDINACION COMN LOS DEMAS
G- INTELIGENCIA EMOCIONAL

- JUICIO ¥ TOMA DE DECISIONES

B- DRIENTACION AL SERVICID

& MEGOCIACION

10- FLEXIBILIDAD COGHITIVA
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INDUSTRIAS

EL

CREATIVAS SALVADOR

Producto Interno Bruto
del sector creativo (2005)

Empleo cultural (2012)2

Empleos Culturales

del total
de empleos

Actividades Auxiliares

del total
de empleos
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Exportaciones Culturales

2012y

Exportaciones de Industrias creativas
(millones de délares, 2012)%

W¥BID

Empleos y Actividades

del total
de empleos

Actividades Culturales

del total
de empleos

segun datos calculados a partir
de los VIl Censos Econdmicos.
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Valor agregado cultural
Subramas con mayores aportes (2004)

Talawisidn

D.

Publicaciones
Periddicas

G. H.

Cina y Vidao Multimadia

J.

Fuente de datos

Apgencias da
Publicidad

F.

I.

Grabados,
Artes Grificas
a Jlustracidn

1 Programa de Maciones Unidas para el desarrolle [PNUD)
(2009). Cuadarnos sobre desarrollo humano 9. Desarrollo
humano y dindmicas econdmicas locales: Contribucidn de la
sconomia a la cultura. San Salvador: PHUD.

2. CEPAL/DEL (2014). Cultura y desarrollo sacondmico an

Iberoamérica. Madrid: DEL

3. UNCTAD. (2018). Creative Economy Dutlook and Country Profilas:
Trends in Intarnational Trade in Creatise Industries.
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La importancia de la
proximidad geografica

* La actividad econdmica tiende a concentrarse geograficamente

* Ventajas de |la concentracion geografica en un mismo sector:
» oferta de trabajadores especializados
* derrames de conocimientos
* relaciones de confianza con los proveedores intermedios
* reduccion de costes de transaccion.



La importancia de la
proximidad geografica

* Economias de aglomeracion : economias de escala + efectos de red

* Especializacion: algunos sectores tienden a estar sobre representados
en una ubicacion.

* Economias de urbanizacidn: |la agrupacion de empresas en diferentes
sectores genera ventajas para las empresas en una ubicacion y hace
qgue la ubicacion sea mas resistente e innovadora.



Tegucigalpa y Comayagulela

Incrementar los niveles de éxito emprendedor apoyando la creacion un
distrito creativo-digital




Disponibilidad de ta lento jOVE N, talento productor de bienes creativos

Alta proporcion de poblacion joven familiarizada con las TIC \ blllngue (la
mayor en Centro América, por sobre Costa Rica)

Algunos Sectores Ya en marcha o en creacion (cine, videojuegos,
animacion, mas los tradicionales)

Infraestructura digital apta

Gran patrimonio cultural y diversidad
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Naranja Republik: Distrito Creativo
D| g |ta| Tegucigalpa y Comayaguela

Industrias creativas

Ecosistema emprendedor de base
tecnologica

Patrimonio tangible e intangible

Intervenciones urbanas
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FORTALECIMIENTO
DEL ECOSISTEMA

. Y,
Emprendedores @ s

 Sector Privado,
gremios y
asoclaciones

« Universidades

 Sociedad Civil
e Sector publico

Intituci ones
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CREATIVIDAD RPBLK

TECNOLOGIA

INNOVACION
CULTURA
DESARROLLO
AVANCE
ECONOMIA
CONOCIMIENTO
CONECTIVIDAD
CONTENIDOS
ECOSISTEMA

INVESTIGACION
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LAB CIUDADES
Oportunidad en San Salvador EXPERIMENTAR

ESTRATEGIAS
DE URBANISMO
TACTICO

DISENAR
PILOTOS

IMPLEMENTAR
PILOTOS

PROOFS OF
CONCEPT
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Organizaciones de 48 paises
miembro del BID

Centroamerica, Belice, Haiti y
Republica Dominicana

Propuestas englobadas en
sectores de la economia naranja
confuerte componente de
tecnologia

DESAFIO:

’

INNOVACION

150,000 NARANJA —

Prototipos de innovacion:

Propuestas donacion: $500,000 . gc; o——% :%

Pee) 0
Mejores propuestas estan /
preseleccionadas para analizar
financiamiento del BID Lab

DESAFIO NARANJA

FOROMIC
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