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IMPARTIDO POR ISEADE-FEPADE, EL SALVADOR EN ALIANZA CON
LA UNIVERSIDAD ANAHUAC, MEXICO



DESCRIPCION GENERAL
DEL PROGRAMA

Hoy en dia es necesario dotar al gerente de herramientas de
administracion internacional para que conozca los mercados
extranjeros y la forma de hacer alianzas estratégicas globales.

El reto empresarial es conocer las demandas de los bienes y servicios en
los mercados internacionales, conocer los diferentes nichos y tener
capacidad para cubrirlos, perseverar ante los inconvenientes y sacar
provecho de las posibilidades de los acuerdos comerciales.

Tomando en cuenta esta necesidad se ha disenado este programa, que
comprende aspectos claves en: los procesos de venta, compras,
distribucién, elaboracion de proyectos y administracion de recursos
desarrollados en el dGmbito internacional.

OBJETIVO GENERAL

Que los participantes fortalezcan conocimientos y
habilidades necesarias para la administracion de
los procesos claves de empresas que operan a
nivel internacional, la toma de decisiones
estratégicas y la exitosa penetracion en

mercados internacionales.

DIRIGIDO A

Profesionales que deseen
prepararse para procesos de
expansion internacional de las
empresas en las que laboran o que
deseen conocer sobre Negocios
Internacionales.



METODOLOGIA

El proceso de ensenanza-aprendizaje comprenderd talleres, estudio de casos, videos, ejercicios
sobre experiencia profesional y discusiones temdaticas. Cada catedrdatico desarrollard los sistemas

ensenanza-aprendizaje, lecturas y tareas para evaluar a los estudiantes.

FECHA MESES

DE INICIO A SER IMPARTIDO

27 DE FEBRERO FEBRERO 2023
DE 2023 a DICIEMBRE 2023

REQUISITO DEINGRESO:

Poseer titulo universitario de
cualquier carrera

REQUISITOS TECNOOGICOS
®* |nstalar ZOOM

DURACION
11 MESES

180
HORAS

de evaluacién de participantes del moédulo correspondiente, disefiard estrategias de

S

INVERSION
11 CUOTAS DE $165
(PAGO MENSUAL)

INVERSION TOTAL:
$1815

GRADUACION PRESENCIAL

y coctel en el mes de febrero 2024
(Sujeto a cambios por motivos de fuerza mayor)

RECONOCIMIENTOS

* Diploma fisico de ISEADE-FEPADE.
* E-Diploma de ISEADE-FEPADE
(con Ccédigo Seguro de Verificacion (CSV))
* Diploma fisico emitido por la
Universidad Andhuac, Mexico



MODULO |

CULTURAS, GLOBALIZACION
Y MERCADOS INTERNACIONALES

FECHAS DE CLASES: Febrero 27,28 y Marzo 1,2,3,10
6:30 p.m. — 9:30 p.m. (Hora El Salvador).

Sabado 4 y 11 de marzo
9:00am - 12:00m y 2:00pm — 5:00pm

Descripcion
Ante la expansion del comercio, las finanzas y los negocios
internacionales en el contexto de una economia cada vez mads
globalizada y la constante evolucion de los mercados regionales, el
desarrollo de dicha actividad no sdlo depende de la ubicacion
geopolitica de cada pais o de su configuracidon econdmica, sino muy
especialmente de la capacidad profesional de sus negociadores.
« Introduccion y generalidades: ¢Hacia un nuevo orden

o desorden internacional?
« Regionalismo, integracion y mercados internacionales
« Politica, sociedad y cultura en un mundo globalizado.

LATIFE ORDONEZ | MEXICO

Consultora en Politica Internacional, Estudios
Latinoamericanos % Globales. Catedrdtica
Investigadora UNAM. Conferencista y analista
internacional

Doctora en Relaciones Internacionales, Universidad
Nacional Autébnoma de México. Maestria en
Relaciones Internacionales, Universidad Nacional
Autbnoma de México.

MODULO I

ADMINISTRACION DE VENTAS INTERNACIONALES

FECHAS DE CLASES: Abril 17,18,19, 20, 21y 28
6:30 p.m. — 9:30 p.m. (Hora El Salvador).

Sdbado 22y 29 de abiril
9:00am —12:00m y 2:00pm — 5:00pm

Descripcion

El modulo brinda herramientas para la toma de decisiones
adecuadas, relacionadas con la publicidad, promocion de ventas y
planes estratégicos de venta en el dmbito internacional. Los
principales temas a tratar son:

+ Globalizacidon y Economia de los negocios internacionales

« Investigacion de mercados para la mercadotecnia internacional

« Planificacion de mercadotecnia internacional

« Administracion de ventas internacionales

« Técnicas de negociacion internacional.

ROGELIO CASTILLO | MEXICO

CEO de Intercompetitividad Empresarial. Consultor
Certificado por: Harvard ManageMentor Plus, BID, la
agencia de cooperacion JICA.

Doctor en Administracion, Universidad Andhuac
Maestria en Administracion de la Construccion.
Instituto Tecnoldgico de la Construccion

Autor de nueve libros de negocios, crowdfunding y
gobierno corporativo.



MODULO Il

ALIANZAS ESTRATEGICAS GLOBALES

FECHAS DE CLASES: Mayo 29, 30, 31y Junio 1, 2, 9
6:30 p.m. — 9:30 p.m. (Hora El Salvador)

Sadbado 3 y 10 de junio
9:00am = 12:00m y 2:00pm = 5:00pm

MODULO IV

ADMINISTRACION DE COMPRAS INTERNACIONALES

FECHAS DE CLASES: Agosto 28, 29, 30, 31y Septiembre 1, 8
6:30 p.m. — 9:30 p.m. (Hora El Salvador).

Sabado 2 y 9 de Septiembre
9:00om = 12:00m y 2:00pm — 5:00pm

Descripcion

La entrada en mercados extranjeros, asi como el funcionamiento
comercial exitoso de unidades extranjeras requieren un enfoque
especifimco para la negociacion, la definicion de objetivos, de la
estrategia marketing, de las tacticas empleadas, y de la organizacion
comercial. La Alianza Estratégica es frecuentemente la mejor manera
para llevar a cabo tal proyecto.

« Entender que es una Alianza Estratégica.

« Apreciar sus ventajas en la internacionalizacidon de una empresa.

« Conocer los procedimientos requeridos.

MARCO BARRADAS | MEXICO

Profesor-Investigador del Centro de Alta Direccidn
en Economia y Negocios (CADEN) en la Universidad
Andhuac. Doctor en Administracion y Direccion de
Empresas, Universidad de Cantabria, Espana
Executive MBA, IPADE, México

Experto DOCDEX de la International Chamber of
Commerce (ICC), Paris e integrante del ICC
Accredited Speakers’ Bureau sobre Incotermse.

Descripcion
Proporcionar los conceptos y técnicas fundamentales para realizar la
administracion de las compras, relaciondndolas con las diversas
dreas que integran el organismo social para obtener los bienes e
iNnsuMos que le son necesarios.
« Proceso de compras internacionales.
- Conceptos y técnicas necesarios para lograr competitividad

en las negociaciones.

SEMEI CASTILLO | MEXICO

Director de Sistemmas Administrativos en Calidad

Profesional, México Profesor de Administracion de

Compras Internacionales en la  Universidad

Andhuac. Doctor en Educacion: Diagnostico, Medida

y Evaluacion de la Intervencion Educativa, en la

, Universidad Andhuac y Universidad Complutense de

Madrid Maestria en Administracion de Negocios,

I»‘-‘I Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de
Monterrey, ITESM



MODULO V

ADMINISTRACION DE FINANZAS
INTERNACIONALES

FECHAS DE CLASES: Octubre 16,17,18,19,20 y 27
6:30 p.m. — 9:30 p.m. (Hora El Salvador)

Sabado 21y 28 de Octubre
9:00am = 12:00m y 2:00pm - 5:00pm

Descripcion

Estudiar los problemas confrontados por los gerentes financieros que

realizan operaciones internacionales, analizar los mercados de

capitales y monedas internacionales y evaluar las politicas de riesgo

ante variaciones en el régimen cambiario.

« Decidir la manera en que los eventos internacionales afectardn a
una empresa y cudles son los pasos que pueden tomarse.

- Anticipar eventos (variaciones en tipos de cambios, en tasas de
interés, tasas de inflacion y valoracion de activos) y tomar
decisiones rentables.

SARA MARIA TRIGOS | MEXICO

Coordinadora de Maestria, Universidad de Andhuac
Doctora en Finanzas Publicas de la Universidad
Veracruzana

Maestria en Economia y Negocios, Universidad
Andhuac de Xalapa.

Licenciatura en Administracion de Empresas,
Universidad Veracruzana.

MODULO VI

ADMINISTRACION GLOBAL DE OPERACIONES

FECHAS DE CLASES: Diciembre 11,12,13, 14,15, 18,19, 20
6:30 p.m. — 9:30 p.m. (Hora El Salvador).

Sabado 16 de Diciembre
9:00am —12.00m y 2:00pm - 5:00pm

Descripcion

La asignatura consiste en una revision de temas para la mejora de las
operaciones tanto de organizaciones de manufactura como de
servicios. Estd enfocada en la necesidad de ser competitivos en un
escenario global y donde cada doélar que se pueda ahorrar, puede
ser significativo en la permanencia de la empresa en el mercado.

« Estrategia de operaciones globales.

+ Productividad.

« Localizacion de centros de fabricacion y distribucion.

« Toma de decisiones.

ANTONIO ARRIAGA | MEXICO

Investigador de la Universidad Andhuac México Sur,
Facultad de Ingenieria. Doctor en Ciencias
Administrativas, Tecnoldgico de Monterrey. EGADE
Maestria en Administraciéon con especialidad en
Estrategia. Tecnolégico de Monterrey

Maestria en Ingenieria con especialidad en Calidad
y Productividad, Tecnolégico de Monterrey
Ingenieria Industrial y de Sistemas.




BENEFICIOS
DE DESCUENTO

O DESCUENTOS
ESPECIALES

® Descuento del 10% en
todas las cuotas para
graduados de Maestria
o Postgrados de
ISEADE-FEPADE.

e Descuento del 10% al
realizar pago de
contado.

IMPORTANTE:

N

DESCUENTOS
EMPRESARIALES

e Descuento del 6% en
todas las cuotas al
inscribirse dos o cinco
colaboradores de una
misma empresa.

Descuento del 10% en
todas las cuotas al
inscribirse seis a mas
colaboradores de una
misma empresa.

Los descuentos son excluyentes entre si y NO son combinables con tasa 0% interés.

0 PAGO TASA

0% INTERES

e Puede realizar el pago a
tasa 0% interés

e 12 cuotas plazo con tarjeta
de crédito emitida en El
Salvador de BAC
Credomatic, Davivienda o
Promerica

® 24 cuotas plazo con tarjeta
de crédito emitida en El
Salvador Banco Promérica
y Agricola

ISEADE .4 FEPANE

ESCUELA NEGOCIOS



PROCESO DE ADMISION

INICIAR SU PROCESO ENVIAR SU ) COMPLETAR SU

DE INSCRIPCION DOCUMENTACION EN USUARIO ONLINE Y
LLENANDO EL FORMULARIO FORMATO DIGITAL: CANCELA PRIMERA

DE SOLICITUD - DUI (revés y derecho) CUOTA DEL PROGRAMA

- Titulo Universitario
- NIT (Gnicamente para

persona juridica)
« Fotografia

INSCRIBETE AQUIi

CONTACTANOS

E-mail: contacto@iseade.edu.sv
Whatsapp: 7971-9877 | 7340-6337 | 7979-2843



https://www.iseade.edu.sv/ingreso/postgrados.html

